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Praktyczne konsekwencje rozstrzygniec sadow i organow podatkowych w komentarzach ekspertow

<

W kolejnym wydani Uwazaj na rozliczanie imprezy firmowej. Nowe
(zy masz szanse stanowisko organéw podatkowych
na zwrot nadptaty
przedawnionego VAT Tylko jezeli w imprezie firmowej biora udziat pracownicy zatrudnieni
ha podstawie umowy o prace, to sumy wydane na organizacje takiego

- wydarzenia mozna zaliczy¢ do kosztow podatkowych.
W numerze m.in.:

PODATEK DOCHODOWY Spotka organizuje imprezy o charakterze integracyjnym. Dyrektor KIS uznat, ze do
0D 0SGOB PRAWNYCH kosztéw uzyskania przychodéw mozna zaliczy¢ tylko wydatki w zwiazku z orga-

nizacja imprez integracyjnych w zakresie, w jakim dotycza pracownikéw zatrud-
Uwazaj na rozliczanie nionych na podstawie umowy o prace.

Natomiast wydatki na organizacje imprez integracyjnych, w ktérych uczestnicza
osoby, z ktérymi firma zawarta umowe zlecenia, oraz osoby fizyczne prowadzace
organéw podatkowych 1] dziatalno$¢ gospodarcza, pozostajace ze spotkg w stosunku cywilno-prawnym, nie
stanowig kosztow podatkowych. — Stanowisko organu podatkowego jest zbyt dale-
ko idace - uwaza Samir Kayyali, doradca podatkowy.

imprezy firmowej. Nowe stanowisko

Gadzet reklamowy bedzie

kosztem podatkowym Interpretacja indywidualna dyrektora Krajowej Informacji Skarbowej,

po spelnieniu warunkdéw ﬂ nr 0111-KDIB1-2.4010.411.2017.1.MS Przeczytaj komentarz eksperta na str. 3
TEMAT NUMERU
vt s i kaleine o Gadzet reklamowy bedzie kosztem

rzygotuj sie na kolejne zmiany
I g Podatkowym po speiieniu warunkow

Aby stwierdzi¢, czy przekazanie okreslonego gadzetu moze zostac zali-

PODATEK DOCHODOWY czone do kosztow uzyskania przychodow, trzeba wzigé pod uwage okre-
0D 0SOB PRAWNYCH Slone kryteria.
Minister finansdw wyjadnit, Spoétka organizuje akcje reklamowe, aby przedstawi¢ kontrahentom produkty i zache-

ci¢ do ich kupna. Podczas takich akcji rozdawane sg rézne gadzety, ktorych war-
to$¢ wynosi od kilku do kilkuset ztotych. Czes$¢ przedmiotéw nie ma logo spotki.
cen transferowych 8-9 Czy moga one zostac zaliczone do kosztéw uzyskania przychodéw? NSA wskazat,
PODATEK 0D TOWARGW i? do oceny, czy przeke.lzanie okrefs’lonego g'fldietu moi.e zostac’l zaliczone d(.). kosz-

tow podatkowych, maja znaczenie nastepujace kryteria: sposob prezentacji, krag
1 USLUG odbiorcéw, logo lub jego brak oraz warto$¢ gadzetu. Przy wartosciach kilkusetzto-
towych, a zwlaszcza jezeli prezenty nie sg opatrzone logo sp6tki, mozna mie¢ wat-
pliwosci, czy chodzi o zachete do nabywania wyrobdw spétki, czy o ksztaltowanie

kiedy trzeba sporzadza¢ dokumentacje

TSUE: pierwsze zasiedlenie

nie musi byé zwigzane z czynnoscia pozytywnego wizerunku spdtki wobec klientow.

opodatkowang VAT m Wyrok NSA, sygn. akt Il FSK 2538/15 Przeczytaj komentarz eksperta na str. 3
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Podatki dochodowe

Gadzet reklamowy bedzie kosztem podatkowym po spetnieniu

warunkow

dokonczenie ze str. 1
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W opisywanym wyroku kolejny raz NSA
wskazal na konieczno$¢ dokonywania
odrebnej oceny kazdego wydatku, kto-
ry ma by¢ zakwalifikowany jako rekla-
mowy lub reprezentacyjny.

W $wietle przepiséw podatkowych
wydatki na reklame, co do zasady, zali-
cza sie do kosztow podatkowych (jesli
reklama jest zwigzana z prowadzong
dziatalnoscig, stuzy uzyskaniu przycho-
déw, wydatek jest racjonalny i prawidlo-
wo udokumentowany), a wydatkow na
reprezentacje nie (art. 16 ust. 1 pkt 28
ustawy o CIT). Ustawodawca nie zde-
finiowal jednak poje¢ ,,reprezentacji”
ani ,reklamy” i podatnicy samodziel-
nie decydujg o podatkowej kwalifikacji

danego kosztu, czestokro¢ narazajac sie
na spory z kontrolujacymi.

Od wielu lat tzw. nieodptatne przekaza-
nia prezentéw i gadzetéw reklamowych
na rzecz kontrahentoéw i partneréw bizne-
sowych budza watpliwosci.

W komentowanym wyroku NSA ponow-
nie pokusit si¢ o pewne wskazowki. Zda-
niem sadu subiektywna ocena podatnika
co do celu danej akcji marketingowej
(z reguly celem tym jest bezposrednia
promocja produktow) jest niewystarcza-
jaca, aby wydatki w calosci potraktowac
jako koszty podatkowe.

Przy ocenie danego wydatku podatnik
powinien postuzy¢ sie takze obiektyw-
nymi kryteriami wskazanymi w skardze
kasacyjnej przez ministra finansow, taki-
mi jak: warto$¢ przekazywanych prezen-
toéw, okolicznosci ich wreczania, krag
obdarowanych oraz opatrzenie logo.
W sprawie nie chodzilo tylko o nisko-
warto$ciowe gadzety z logo podatnika,
gdyz w takiej sytuacji, zdaniem sgdu,

sprawa bylaby jednoznaczna. Sad co
prawda uznal, ze nie ma mozliwosci
wyznaczenia $cisle okres§lonej kwoto-
wo granicy pomiedzy reprezentacja
a reklama, lecz przy prezentach o war-
toéci kilkuset zlotych (zwlaszcza gdy nie
s opatrzone logo) mozna mie¢ watpli-
wosci, czy za ich pomoca podatnik nie
buduje pozytywnego wizerunku wsrod
kontrahentéw (reprezentacja) zamiast
zacheca¢ do kupowania okreslonych
produktow (reklama).

Moim zdaniem kryteria wskazane przez
NSA moga by¢ pomocne, cho¢ nadal sg
nieostre. Dopoki ustawodawca nie zdecy-
duje sie na ustawowe ograniczenie warto-
$ci przekazywanych prezentéw (kosztem
podatkowym mogltby by¢ tylko prezent
o wartosci nieprzekraczajacej pewnej
kwoty), jak to jest w niektorych krajach,
dopéty bedzie istniato pole do naduzy¢
w zakresie podatkowej kwalifikacji wydat-
kéw marketingowych.

Wyrok NSA z 18 pazdziernika 2017 r.,
sygn. akt Il FSK 2538/15



