ORZECZNICTWO

Przy przekazywaniu nagrod
trzeba zaptaci¢ VAT

Wyrok NSA z 7 lutego 2014 r., sygn. akt | FSK 474/13

Stan faktyczny

Agencja reklamowa wystgpita z wnioskiem
o udzielenie interpretacji w przedmiocie opodat-
kowywania VAT przekazywania nagrod na rzecz
uczestnikéw akeji marketingowych. Jak wskazata
agencja, przekazywanie nagrod jest jednym z ele-
mentéw kompleksowych ustug (akeji) marketin-
gowych $wiadczonych na rzecz kontrahentéw. Za
tak wyswiadczone ustugi agencja otrzymuje wyna-
grodzenie. Zdaniem agengji, skoro nagrody maja
by¢ wydawane w ramach §wiadczenia przez nig
kompleksowych ustug marketingowych, to samo
ich przekazanie nie bedzie opodatkowane podat-
kiem VAT. Opodatkowaniu podlega bowiem jedy-
nie $wiadczona ustuga marketingowa.

Dyrektor Izby Skarbowej w Poznaniu nie zgodzit
si¢ jednak z zaprezentowanym stanowiskiem.
Jego zdaniem w analizowanej sytuacji dochodzi
bowiem do odptatnej dostawy towaréw na rzecz
uczestnikow akcji. W zwigzku z tym nie znajdzie
zastosowania koncepcja $wiadczenia ztozonego
do celéw rozliczenia VAT.

Rozstrzygniecie sadu

NSA wskazal, ze kompleksowa ustuga marketingo-
wa powigzana z wydawaniem w jej ramach nagrod
powinna by¢ rozdzielona dla celéw VAT na czes¢
dotyczaca dostawy towaréw oraz cze$¢ zwigzang ze
$wiadczeniem ustug marketingowych. NSA swoje
uzasadnienie opart gléwnie na wyroku Trybunatu
Sprawiedliwosci UE w sprawie C-55/09.

Komentarz eksperta

Koncepcja tzw. $wiadczen ztozonych, na ktéra po-
wotata si¢ agencja reklamowa, zostata wypracowa-
na w orzecznictwie TSUE. Koncepcja ta zaktada,
ze jezeli z ekonomicznego punktu widzenia oraz
z perspektywy oczekiwan nabywcy, dane $wiad-
czenie ma charakter kompleksowy (zlozony z kilku
réznych czynnosci, w tym réwniez dostawy towa-
réw, ktdre Iacznie skladaja si¢ na jedng catos¢), do
celéw opodatkowania VAT nie nalezy sztucznie roz-
dziela¢ poszczegolnych czynnosci. W rezultacie, je-
8li poszczegolne czynnosci $wiadczone przez dany
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podmiot wchodzg w sktad jednej ztozonej ustugi,
to czynnodci tych na potrzeby opodatkowania VAT
nie nalezy rozdziela¢, lecz opodatkowaniu powinna
podlegac wlasnie ta kompleksowa (zlozona) ustuga,
jako catos¢ (C-231/94, C-111/05, C-41/04).
Powyzsza koncepcja stanowi jedynie wyjatek,
a nie ogdlng zasadg co do opodatkowywania
$wiadczenia zfozonego z kilku czesci sktadowych.
Podkreslat to takze TSUE, wskazujac, ze przepi-
sy o wspdlnym systemie VAT nie normujg spo-
sobu opodatkowywania ustug kompleksowych,
lecz odnosza si¢ do dostawy towaréw lub $wiad-
czenia ustug, jako $wiadczen nieztozonych oraz
od siebie niezaleznych. W zwiazku z tym, kazde
$wiadczenie powinno by¢ zwykle uznawane za
odrebne i niezalezne.

Tak nalezy rozpatrywa¢ ustugi marketingowe,
a doktadnie kazda czes¢ skltadowg tych ustug,
w tym w szczegdlnosci przekazywanie nagrod na
rzecz uczestnikow akgji. Przekazanie nagréd na-
stepuje na rzecz konsumentéw, za ktére agencja
otrzymuje wynagrodzenie, tym samym jego ana-
liza powinna nastapi¢ w kontekscie przytoczonej
zasady powszechnosci opodatkowania podatkiem
VAT. Skoro bowiem dochodzi do wydania nagrod
uczestnikom akcji, to powinien zosta¢ uiszczo-
ny VAT, ktéry nie bedzie juz podlegat odliczeniu
u innego uczestnika obrotu. W tym tez $wietle
utozsamienie przekazania nagréd na rzecz kon-
sumentdw z odptatng dostawg towardw w swietle
VAT nalezy uzna¢ za trafne. Jak réwniez nalezy
uznac za trafne twierdzenie o braku w analizo-
wanej sytuacji $wiadczenia zlozonego w rozu-
mieniu orzecznictwa TSUE. Elementy sktadowe
ustugi marketingowej nie tworzg bowiem $wiad-
czenia niepodzielnego, ktérego rozdzielenie mia-
toby sztuczny charakter. W analizowanym stanie
to polaczeniu $wiadczen w $wiadczenie jednolite
nalezy przypisac ceche sztucznosci.

Nalezy zgodzi¢ sie z tezami ptynacymi z analizo-
wanego wyroku NSA, jak i podobnego wyroku
tegoz sadu z 9 stycznia 2014 r. (sygn. akt I FSK
271/13). Przedmiotowe orzeczenie, mimo iz jest
niekorzystne dla podatnikéw, zasadnie rozdziela
$wiadczong ustuge na czes¢ dotyczaca dostawy
towarow oraz cze$¢ zwigzang ze $wiadczeniem
ustug marketingowych.
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