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Wydatki na konferencje

praktyce gospodarczej po-

datnicy w zwigzku z prowa-
dzong dziatalnoscig czesto
biorg udzial w réznego ro-
dzaju targach branzowych
i wystawach oraz konferencjach, na ktérych
podejmowane s3 dzialania promujace towa-
ry, ustugi lub marke. Powyzsze wiaze si¢ z po-
noszeniem wydatkéw zwigzanych z udzialem
w tego rodzaju imprezach, w tym takich kosz-
tow jak przygotowanie stoiska (wynajem po-
wierzchni, media, dekoracje, poczestunek) oraz
dodatkowe atrakcje dla potencjalnych kontra-
hentéw (np. prezentacje i projekcje wizualne
oraz multimedialne, wystepy artystyczne). Za-
sadnicza kwestia, ktoérg musza rozstrzygnac po-
datnicy, jest kwalifikacja tych wydatkéw jako
koszty uzyskania przychodu, w szczegdlnosci
okreslenie, czy tego rodzaju wydatki stanowia
tzw. reprezentacje.

Reprezentacja to nie
koszt podatkowy

Zgodnie z art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o podatku
dochodowym od 0s6b prawnych (dalej: ustawa
o CIT) nie uwaza si¢ za koszty uzyskania przy-
chodu kosztéw reprezentacji, w szczegdlnosci
poniesionych na ustugi gastronomiczne, zakup
zywnosci i napojow, w tym alkoholowych. Po-
jecie reprezentacji bylo przedmiotem licznych
kontrowersji, ktore znalazty wyraz w sprzecz-
nych niejednokrotnie wyrokach sadéw ad-
ministracyjnych. W zwigzku z rozbieznoscia

kosztow zwiazanych z reprezentacja

Podatnicy powinni zadba¢, aby w umowach lub zamowie-
niach dotyczacych organizacji poszczegolnych eventow byly
zapisy zobowiazujace ustugodawcow do wyszczegolniania
spelnionych w ramach danego zaméwienia $wiadczen (np.
zapewnienie o$wietlenia, aranzacja stoiska, zapewnienie
personelu, przygotowanie prezentacji) wraz z ich cena.
Umozliwi to rozdzielenie kosztow zwiazanych z reklama od
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stracyjnych

w zakresie kwalifikacji do wydatkow reprezen-
tacyjnych 17 czerwca 2013 r. NSA wydal wyrok
w sktadzie 7 sedziow, w ktorym wskazal, ze ,,tyl-
ko wydatki na zakup tych ustug gastronomicz-
nych stanowigcych koszty uzyskania przychodu
zgodnie z art. 15 ust. 1 ustawy o CIT, ktérych
jedynym (gléwnym) celem jest tworzenie lub
poprawa wizerunku firmy na zewnatrz podle-
gaja wylaczeniu z kosztow uzyskania przycho-
déw na zasadach okreslonych w art. 16 ust. 1
pkt 28 tej ustawy”.

Wynika z tego, ze zdaniem NSA do wydatkow
na reprezentacj¢ wytaczonych z kosztéow podat-
kowych na podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy
o CIT zalicza sie te koszty, ktorych celem ponie-
sienia jest wykreowanie pozytywnego wizerunku
przedsiebiorcy. Powyzsze znalazlo potwierdzenie
w interpretacji ogélnej ministra finansow z 25 li-
stopada 2013 r.!, zgodnie z ktora nie podlegaja
wylaczeniu z kosztéw uzyskania przychodow na
podstawie art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o CIT wy-
datki na drobne poczestunki, napoje oraz posit-
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CIT

stanowig koszt firmy

ki (np. obiady), niezaleznie od miejsca ich podawania (tj.
w siedzibie podatnika badz w restauracji), przy okazji spot-
kan biznesowych, tj. rozmoéw z kontrahentami, inwestorami
czy wykonawcami dotyczacymi zakresu prowadzonej przez
podatnika dzialalnosci gospodarczej.

Natomiast wydatki poniesione w celu reprezentacji, tj. w celu
wykreowania pozytywnego wizerunku przedsiebiorcy,
w tym utrzymania relacji z partnerami biznesowymi, nie
przy okazji konkretnych rozméw handlowych, beda objete
zakresem wylaczenia z kosztéw podatkowych na podstawie
art. 16 ust. 1 pkt 28 ustawy o CIT.

W $wietle powyzszego nalezy uznad, ze koszty udzialu
podatnika w targach branzowych, wystawach i konferen-
cjach, przez ktéry przedsigbiorca zamierza pozyskac no-
wych klientéw oraz rozpowszechni¢ $wiadczone przez nig
ustugi, wykazuja zwigzek z osigganiem przychodéw oraz
zabezpieczeniem ich Zrédla i powinny by¢ zaliczane do
kosztéw uzyskania przychodow.

Nie wszystko jest kosztem

Cze$¢ wydatkoéw zwiazanych z udziatem w analizowanych
wydarzeniach, jako wydatki o charakterze reprezentacyj-
nym, bedzie jednak podlegata wylaczeniu, np. koszty wy-
stepow artystycznych, koszty tzw. kacika VIP-owskiego.
W $wietle powolanego wyroku NSA poszczegolne wydat-
ki ponoszone w zwigzku z udziatem w targach, wystawach
i konferencjach nalezy oceni¢ pod katem tego, czy stuza
one promowaniu ustug podatnika i dotarciu do jak naj-
wiekszej grupy potencjalnych klientéw (reklama), czy tez
stuzg kreowaniu wizerunku podatnika jako przedsiebior-
cy (reprezentacja). W zalezno$ci od tego powinny by¢ za-
liczane do kosztéw podatkowych badz z nich wykluczane.
Powyzsze znajduje potwierdzenie w interpretacjach in-
dywidualnych wydawanych przez organy podatkowe,
z ktérych wynika, ze granicg pomiedzy wydatkami na
reprezentacje a reklame w przypadku udzialu w targach
(wystawach, konferencjach) jest to, czy dany wydatek
jest $cisle zwigzany z reklamowaniem ustug i produktow
oferowanych przez danego przedsiebiorce badz z promo-
waniem jego marki wsrdd jak najszerszej grupy odbior-
cow?. Do wydatkow tych beda nalezaty koszty wynajmu

* Whiosek taki wynika m.in. z interpretacji indywidualnych dyrektora Izby Skar-
bowej w Poznaniu z 7 stycznia 2014 r. (ILPB3/423-459/13-4/]G), z 8 pazdziernika
2013 r. (ILPB3/423-317/13-2/]G) oraz z 11 pazdziernika 2013 r. (ILPB3/423-305/13-
4/]G), dyrektora Izby Skarbowej w Lodzi z 31 grudnia 2013 r. (IPTPB3/423-391/13-3/
GG).

stoiska, jego przygotowanie, adaptacja techniczna i de-
koracja, koszty medidéw i aranzacji o§wietlenia oraz
naglosnienia, zabezpieczenie medyczne, przeciwpo-
zarowe, ubezpieczenie, opracowanie prezentacji mul-
timedialnych i wizualnych ustug, wynagrodzenie
personelu obstugujacego stoisko i prowadzacego pre-
zentacje, koszty poczestunkow dla potencjalnych kon-
trahentow.

W przypadku gdy dany koszt nie stuzy bezposrednio
reklamie konkretnych ustug (produktéow) i potencjal-
nie mogltby by¢ pominiety, a jednocze$nie ma on na
celu polepszenie relacji z potencjalnymi klientami i wy-
kreowanie dobrego wizerunku samego przedsigbiorcy
(nie marki, pod jaka oferuje on poszczegélne produk-
ty badz ustugi), powinien zosta¢ uznany za wydatek na
reprezentacje.

Przyktadowo w interpretacji indywidualnej dyrektora
Izby Skarbowej w Poznaniu z 7 stycznia 2014 r. organ
stwierdzil, ze wydatki na reprezentacje w zwiazku z or-
ganizowanymi spotkaniami z kontrahentami czy tar-
gami branzowymi to m.in. transport i zakwaterowanie
zaproszonych osob, koszt udziatu oséb towarzyszacych
zaproszonych osob, wystepy artystyczne zaproszonych
gosci specjalnych lub inne atrakcje niezwigzane z re-
klamg produktéw lub ustug.

Konieczne
udokumentowanie

Podsumowujac, nalezy uznad, ze istnieje mozliwos¢ za-
liczenia do kosztow podatkowych wiekszosci wydatkow
zwigzanych z udzialem w targach, wystawach lub konfe-
rencjach na zasadzie ogdlnej art. 15 ust. 1 ustawy o CIT
jako kosztéw reklamy. W tym celu niezbedne jest jed-
nak odpowiednie udokumentowanie przez podatnika
poniesionych wydatkéow.

W szczegdlnosci podatnicy powinni zadba¢, aby
w umowach lub zamoéwieniach dotyczacych organiza-
cji poszczegolnych eventow byly zapisy zobowiazujace
ustugodawcow do wyszczegdlniania spelnionych w ra-
mach danego zamoéwienia §wiadczen (np. zapewnienie
o$wietlenia, aranzacja stoiska, zapewnienie personelu,
przygotowanie prezentacji) wraz z ich ceng. Umozliwi
to rozdzielenie kosztow podatkowych zwigzanych z re-
klama od kosztéow niepodatkowych zwigzanych z re-
prezentacja.
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