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Dochod z reklam
wazniejszy niz reguty

Stacje telewizyjne przerywajq bajki

w celu nadania blokéw reklamowych.
Tymczasem prawo tego zakazuje.

A Krajowa Rada Radiofonii

i Telewizji, choc jest do tego
zobowigzana, nic z tym nie robi

Matgorzata Kryszkiewicz
malgorzata.kryszkiewicz@infor.pl

,Nie mozna przerywac w celu
nadania reklam lub tele-
sprzedazy audycji przezna-
czonych dla dzieci” - stanowi
art. 16a ust. 6 pkt 4 ustawy
o radiofonii i telewizji (tj.
Dz.U. z 2011 T. 00t 43, pOZ. 226
ze zm,). W praktyce zakaz ten
niewiele znaczy dla nadaw-
coéw. Przerywanie dlugome-
trazowych bajek reklama-
mi praktykuja takie stacje,
jak Puls czy Polsat. Chocby
14 wrze$nia br. (niedzie-
la) Polsat emitowal jeden
z pelnometrazowych odcin-
koéw bajki Scooby-Doo. Emisja
rozpoczela sie o godz. 8:45,
a po blisko 45 minutach zo-
stala przerwana reklamami
trwajacymi ok. 7 minut. Z ko-
lei telewizja Puls nadawala
w tym dniu dlugometrazo-
wa animacje ,,Mala Syrenka”.
Bajka rozpoczela sie o godz.
12 i zostala - na osiem minut
- przerwana reklamami ok.
godz. 12:50.

Kino (nie)familijne

Co na to sami nadawcy? Pol-
sat pozostawil nasze pytania
bez odpowiedzi. Do proble-
mu odnidst sie za to Dariusz
Dabski, prezes Telewizji Puls.
Uznal, Ze nie ma mowy o la-
maniu prawa.

- Dlugometrazowe anima-
cje sa skierowane do szero-
kiej widowni, wiec traktuje-
my je jako animacje familijne,
a nie programy dzieciece.
W zwigzku z tym taka au-
dycja nie spelnia przestanek
ustawowych definicji audy-
cji dla dzieci, zgodnie z kt6-
I3 uwaza sie za nia audygcje,
ktéra ze wzgledu na tresc jest
skierowana gtéwnie do naj-
mtlodszych. Dzialamy zgod-
nie z prawem, poniewaz na
gruncie ustawy o radiofonii

i telewizji przerywanie rekla-
mami audycji o charakterze
familijnym jest dozwolone
- twierdzi prezes Dabski.

Takie tlumaczenie nie
przekonuje prawnikow.,

- Ustawodawca, definiujac
w pkt 15 art. 4 ustawy o radio-
fonii i telewizji audycje dla
dzieci, nie dat nam zbyt wielu
wskazéwek, ktérymi mamy
sie kierowa¢, ustalajac, czy
jest ona ,,audycja dla dzieci”.
Wskazuje jedynie, Ze ma to
by¢ przekaz, ktéry ze wzgle-
du na czas nadania i tre$¢ jest
skierowany gtéwnie do dzieci
- zauwaza prof. Ewa Nowin-
ska, kierownik katedry prawa
medidw i reklamy w Instytu-
cie Prawa Wlasnosci Intelek-
tualnej Uniwersytetu Jagiel-
loniskiego.

Ale - jej zdaniem - baj-
ki animowane emitowane
w weekendowe poranki czy
przedpotudnia jak najbar-
dziej pasuja do ustawowej
definicji.

- Pasma wys$wietlane
w takim czasie kierowane s3
gtéwnie do dzieci. To bowiem
przede wszystkim one zasia-
daja wowczas przed telewizo-
rami. OczywiScie oceniajac
to, czy mamy do czynienia
z audycja dla nich musimy
brac¢ pod uwage nie tylko go-
dzine emisji, ale réwniez jej
tres¢. O ile bowiem za audy-
cje dla dzieci nie bedziemy
uwazali np. programu Woj-
ciecha Cejrowskiego, czy Ro-
berta Maklowicza, mimo ze
sa nadawane w weekendo-
we przedpotudnia, o tyle chy-
ba wszyscy sie zgodzimy, ze
puszczana w tym czasie baj-
ka audycja skierowana glow-
nie do dzieci juz jest - méwi
prof. Nowiniska.

Bez podzialu

Do prawnikéw nie prze-
mawia réwniez dokona-

Zasady dotyczace reklam skierowanych do dzieci

Zakazane jest nadawanie reklam;

nawotujacych bezposrednio matoletnich do nabywania

produktéw lub ustug

zachecajacych matoletnich do wywierania presji

na rodzicéw lub inne osoby w celu sktonienia ich do zakupu
reklamowanych produktéw lub ustug

wykorzystujacych zaufanie matoletnich, jakie pokiadaja oni
w rodzicach, nauczycielach i innych osobach

w nieuzasadniony sposéb ukazujacych matoletnich

w niebezpiecznych sytuacjach

oddziatujacych w sposdb ukryty

na podswiadomos¢

W reklamach nie moze by¢ wyko-
rzystywany glos lub wizerunek

0s0b, ktore w okresie krotszym

niz trzy miesiace przed nadaniem
reklamy prowadzily audycje dla dzieci.

Audycjom dla dzieci nie powinny towarzyszy< przekazy
handlowe dotyczace artykuléw spozywczych lub napojéw
zawierajacych skladniki, ktorych obecnosé w nadmier-
nych ilosciach w codziennej diecie jest niewskazana

(np. fast foody czy napoje energetyzujace) ac

12 MINUT

TYLE CZASU ANTENO-
WEGO W CIAGU
GODZINY ZEGAROWE)
MOGA ZABIERAC
REKLAMY

ny przez prezesa Telewizji
Puls podziat animacji na
krétko- i dlugometrazowe.
Jak bowiem przypomina
Mateusz Krywult, prawnik
z kancelarii KKPW, polskie
prawo zakazuje emisji re-
klam w trakcie audycji dla
najmtodszych niezaleznie
od ich dlugosci. Co cieka-
we, akurat w tej kwestii
polski ustawodawca okazat
sie surowszy niz europejski
- w Dyrektywie Parlamen-
tu Europejskiego i Rady nr
89/552/EWG w sprawie koor-
dynacji przepiséw dotycza-
cych $§wiadczenia audiowi-
zualnych jest bowiem mowa
o zakazie przerywania rekla-
mami jedynie programoéw
dla dzieci o czasie emisji
krétszym niz 30 minut.

Bezczynno$¢ rady

Co wiec powinni zrobi¢ rodzi-
ce, ktdrzy stwierdza, ze bajki
ogladane przez ich dzieci sg
przerywane reklamami?

- W pierwszej kolejnosci
nalezy powiadomic¢ o tym
fakcie przewodniczacego
Krajowej Rady Radiofonii
i Telewizji, gdyZz moze on
ukara¢ nadawce za tego typu
praktyki - ttumaczy Natalia

Gawel, adwokat w Kancela-
rii KSP Legal & Tax Advice
w Katowicach.

- Za naruszenie zakazu
przerywania reklamami
audycji dla dzieci, zwlasz-
cza, gdy dochodzi do niego
regularnie, nadawca powi-
nien zosta¢ obciazony kara
w wysokosSci do 50 proc.
rocznej oplaty za prawo do
dysponowania czestotliwo-
§cig - wyjasnia mec. Gawel.

W praktyce jednak takie
sankcje dotad nie byly na-
kladane przez KRRIiT. Jak
tlumaczy Katarzyna Twar-
dowska, rzecznik prasowy
KRRIiT, do rady nie wply-
nely takie skargi i nie byto
w zwiazku z tym zadnych
postepowan.

- Rada ma dbac¢ o to, aby
przepisy ustawy o radiofo-
nii i telewizji byly prawidlo-
wo wykonywane, Powinna
wiec reagowac zawsze wte-
dy, gdy sa one lamane. I nie
potrzebuje do tego zadnych
skarg. Czy gdyby w pasmie
porannym jaka$ stacja wy-
emitowata film pornogra-
ficzny i nie byloby skarg,
rada réwniez nie podjelaby
dzialan - pyta profesor Ewa
Nowinska.
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