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OBOWIAZKI

Kancelarie RP to nowa jakosC w ustugach prawniczych. SieC prawna zrzesza dynamicznie
rozwijajace sie, w petni niezalezne kancelarie ze wszystkich wojewodztw, a doSwiadczeni
specjalisci udzielajg kompleksowej pomocy prawne.

Podatek piwny moze byC zaskoczeniem

Czesc przedsiebiorcow nie zdaje sobie sprawy, ze podanie klientowi piwa w kuflu z logo producenta czy postawienie w
sklepie opatrzonej nim lodowki, moze wigzac sie dodatkowym zobowigzaniem finansowym.

NATALIA GAWEL

Przepisy ustawy z 26 paz-
dziernika 1982 r. o wychowa-
niu w trzezwos$ci i przeciw-
dzialaniu alkoholizmowi,
okreslajace zasady prowadze-
nia reklamy napojéw alkoho-
lowych, pomimo ze obowiazu-
ja od dawna, to jednak
w praktyce nieustannie wywo-
tujq wiele watpliwosci. Doty-
cza one m.in. tzw. podatku
piwnego i okre$laja w szcze-
g6lnosci kto i kiedy powinien
go uiszczad.

Reklama napojéow

Podatek piwny to oplata,
jaka zobowigzane sa uiszczaé
podmioty $wiadczace ustuge
reklamy napojow alkoholo-
wych. Obowiazek jego zaplaty
dotyczy reklamy wszystkich
rodzajéw napojow alkoholo-
wych, tj. zar6wno piwa, jak
i alkoholi mocnych.

Reklama w rozumieniu
ww. ustawy o wychowaniu
w trzezwosci i przeciwdziata-
niu alkoholizmowi ma inne,
szersze znaczenie niz po-
wszechne rozumienie tego
pojecia. Co do zasady bo-
wiem reklama, w powszech-
nym rozumieniu tego stowa,
ma zacheca¢ do nabywania
produktéow lub korzystania
z uslug poprzez zastosowanie
elementéw namowy lub
perswazji, oddziatujacych na
emocje odbiorcy. Na gruncie
omawianej regulacji prawnej
zachecanie do nabywania
napojéw alkoholowych jest
natomiast zakazane. Intencja
ustawodawcy, co zreszta wy-
nika z samego tytutu ustawy,
bylo bowiem propagowanie
trzezwosci. Dlatego w jej ro-
zumieniu, reklama napojow
alkoholowych jest kazde pu-
bliczne rozpowszechnianie
znakéw towarowych napojéow
alkoholowych lub symboli
graficznych z nimi zwigza-
nych, a takze nazw i symboli
graficznych przedsiebiorcow
produkujacych napoje alko-
holowe, nierézniacych sie od
nazw i symboli graficznych
napojéw alkoholowych, stu-
Zace popularyzowaniu zna-
kéw towarowych napojow
alkoholowych. Tak sformuto-
wana definicja pozwala na
pobieranie za kazda forme
propagowania znakéw towa-
rowych napojéw alkoholo-
wych (nawet, jezeli nie ma
charakteru perswazyjnego,
cho¢ to zdarza sie rzadko)
daniny w postaci podatku
piwnego.

W gazetkach, na
bilbordach i na pétkach

W kontekscie przytoczonej
definicji, reklama napojow
alkoholowych beda dziatania
takie jak prezentowanie napo-
jow alkoholowych w gazetkach
promocyjnych, na bilbordach,
na plakatach, czy eksponowa-
nie ich na poétkach sklepo-
wych. Przy czym nalezy pa-
mietaé, ze dzialania te mozna
podejmowac tylko na terenie
pomieszczen hurtowni, wy-
dzielonych stoisk lub punktéw
prowadzacych wylacznie
sprzedaz napojow alkoholo-
wych oraz punktéw prowa-
dzacych sprzedaz napojow
alkoholowych przeznaczo-
nych do spozycia w miejscu
sprzedazy. Na zewnatrz po-
mieszczen/budynkéw, np. na
bilbordach, mozna reklamo-
wacé¢ wylacznie piwo, jednak
pod warunkiem, ze 20 proc.
powierzchni reklamy zajmuja
widoczne i czytelne napisy
informujace o szkodliwos$ci
spozycia alkoholu lub o zaka-
zie sprzedazy alkoholu mato-
letnim.

Co istotne, za reklame na-
pojow alkoholowych nie
uwaza sie informacji uzywa-
nych do celéw handlowych
pomiedzy przedsiebiorcami
zajmujacymi sie produkcja,
obrotem hurtowym i handlem
napojami alkoholowymi (np.
przesylanych pomiedzy nimi
ofert handlowych).

Koniecznos¢ zaptaty

Obowigzek wnoszenia
oplaty za §wiadczenie uslhug
bedacych reklama napojow
alkoholowych, a wiec za roz-
powszechnianie znakéw towa-
rowych napojow alkoholo-
wych, dotyczy wszystkich
podmiotéw, ktoére reklame
rozpowszechniajq na zlecenie
innego podmiotu (tj. zamiesz-
czajanabilbordach, natamach
gazet, nadaja przezradioi TV,
itp.). Obowiazkiem tym objete
sq takze punkty sprzedazy
napojow alkoholowych do
spozycia w miejscu sprzedazy
(np. puby, restauracje), jak
i poza miejscem sprzedazy
(sklepy detaliczne, hurtow-
nie), jezeli podejmuja dziata-
nia zmierzajace do publiczne-
gorozpowszechniania znakow
towarowych napojéw alkoho-
lowych. Swiadcza one bowiem
ustuge reklamy na rzecz pro-
ducentéw tych napojow.
Przyktadowo, w §lad za wyro-
kiem Naczelnego Saqdu Admi-
nistracyjnego w Warszawie,

— ZDANIEM AUTORKI
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Nalezy zadba¢ o precyzyjne
postanowienia umowne

Przepisy dotyczace optaty za Swiadczenie ustug bedacych
reklamg napojow alkoholowych, pomimo, ze funkcjonujg

w polskim systemie prawnym od dawna, ciggle wywotujg wiele
wafpliwosci interpretacyjnych. Dotycza one w szczegblnosci
tego, kto i za co powinien ptaci¢. Wielu przedsiebiorcow nie jest
bowiem w stanie pogodzit sig z tym, Zze podanie klientowi piwa
w kuflu z logo producenta, czy postawienie w sklepie lodowki
opatrznej takim logo, skutkuje po ich stronie powstaniem
dodatkowych zobowigzan finansowych. Rozwigzaniem w tym
zakresie moze by¢ skonstruowanie uméw z producentami lub
dystrybutorami napojow alkoholowych w faki sposéb, by jasno
z nich wynikato, co jest ustugg reklamy napojow alkoholowych,
a przede wszystkim, jakie wynagrodzenie przystuguje z tego
tytutu przedsigbiorcy, ktory ja Swiadczy. Pozwoli to w sposéb
precyzyjny ustali¢ wysoko$¢ podatku piwnego i w ferminie go
zaptacic. Nie budzi bowiem watpliwosci, ze kazdy, kto propaguje
znaki towarowe napojow alkoholowych, bedzie musiat fo

Z 31 marca 2015 r. (Il FSK
707/13) obowiazek zaplaty
podatku piwnego powstanie
w przypadku sprzedazy w pu-
bie piwa w kuflach z logo
producenta napoju alkoholo-
wego, czy dystrybuowania
w lokalu podktadek pod kufle
z takim logo.

Do zaptaty podatku piwne-
gonie sa natomiast zobligowa-
ne podmioty wykonujace
same prace pomochnicze towa-
rzyszace procesowi reklamy.
Jak wskazat Naczelny Sad
Administracyjny w wyroku
Z 11 stycznia 2013 r. (II FSK
988/11), obowiazek ten nie
obcigza podmiotu wynajmuja-
cego powierzchnie reklamo-
wa, gdy sam nie zamieszcza na
niej reklamy, lecz we wlasnym
zakresie robi to jej najemca.

Wysokos¢ daniny

Stawka podatku piwnego
wynosi 10 proc. Podstawa do
obliczenia jego wysoko$ci jest
warto$¢ netto §wiadczonych
ustug reklamy. Warto$¢ ta jest
najczesciej okreslona w umo-
wie z producentem lub dystry-
butorem napojoéw alkoholo-
wych. Nalezy jednak pamietac,
ze brak zapiséw w umowie
w tym zakresie nie zwalnia
z obowiazku zaptaty. W sytu-
acji bowiem, gdy podmiot
podejmujacy czynnosci pole-
gajace na publicznym rozpo-
wszechnianiu znakéw towaro-
wych napojéw alkoholowych

nie pobiera z tego tytutu wy-
nagrodzenia od ich producen-
ta, dochodzi do nieodplatnego
$wiadczenia ustug. Podstawe
obliczenia podatku piwnego
nalezy wéwczas ustali¢ w dro-
dze szacowania. W razie nie-
dopelnienia tego obowigzku
przez podatnika podstawe
opodatkowania ustali organ
skarbowy.

Procedura zaptaty

Podmiot $wiadczacy ustugi
bedace reklama napojéw alko-
holowych zobowiazany jest
wystawié z tego tytultu fakture
VAT, a nastepnie wszystkie
faktury wystawione w danym
miesigcu w tym przedmiocie
wyszczegdlni¢ w zbiorczej
deklaracji miesiecznej (formu-
larz DRA-1). Wypelniong de-
klaracje nalezy zlozy¢ w urze-
dzie skarbowym wiasciwym
dlarozliczenia VAT w terminie
do 20. dnia miesigca nastepu-
jacego bezposrednio po mie-
sigcu, w ktérym powstat obo-
wigzek wystawienia faktury,
zgodnie z przepisami o podat-
ku od towaréw i ustug.

Optate z tytulu $wiadczenia
ustugi reklamy napojéw alko-
holowych, zgodna z deklaracja
DRA-1, wnosi sie bezposred-
nio na wyodrebniony rachu-
nek Funduszu Zajeé¢ Sporto-
wych dla Uczniéw o numerze:
48 1130 1017 0200 0000 0013
7186, prowadzony przez Bank
Gospodarstwa Krajowego.

Oplate wnosi sie najpdzniej
w ostatnim dniu miesiaca,
w ktorym powstat obowigzek
zlozenia deklaracji DRA-1.

Odsetki za zwtoke

Zgodnie z ustawa o wycho-
waniu w trzezwosci i przeciw-
dzialaniu alkoholizmowi,
w sprawach w niej nieuregulo-
wanych do oplaty za ustugi
bedace reklama napojéw alko-
holowych, stosuje sie odpo-
wiednio przepisy ustawy
z 29 sierpnia 1997 r. - Ordyna-
cja podatkowa (dalej: o.p.).
Stosownie do tresci o.p., poda-
tek niezaptacony w terminie
stanowi zaleglo$¢ podatkowa.
Dotyczy to takze niezaptaco-
nego podatku piwnego. Od
zalegtosci podatkowych co do
zasady naliczane sa natomiast
odsetki za zwloke. Przedaw-
nienie obowiazku zaptaty zo-
bowiazan podatkowych
(w tym podatku piwnego) na-
stepuje w terminie okres$lo-
nym w art. 70 ust. 1 o.p., tj.
z uptywem pieciu lat, liczac od
konca roku kalendarzowego,
w ktérym uplynat termin
platnosci podatku.

Odpowiedzialnosé
karno-skarbowa

Optata z tytutu §wiadczenia
ustug bedacych reklama napo-
jow alkoholowych nie bez
przyczyny okre$lana jest
mianem podatku piwnego.
Rzeczywiscie bowiem stanowi
podatek w rozumieniu art. 53
§ 30 kodeksu karnego skarbo-
wego (dalej: k.k.s.). Jak wynika
z tre$ci wskazanej regulacji,
okreslenie ,podatek” oznacza
m.in. zaliczke na podatek, rate
podatku, a takze optaty oraz
inne niepodatkowe naleznosci
budzetu panstwa o podobnym
charakterze daninowym.
W konsekwencji, nieztozenie
deklaracji DRA-1i brak zapta-
ty podatku piwnego moze
stanowi¢ przestepstwo karno-
-skarbowe, o ktérym mowa
wart.54 § 1kk.s. Stosownie do
tresci wskazanego przepisu,
nieujawnienie wlasciwemu
organowi przedmiotu lub
podstawy opodatkowania lub
niezlozenie deklaracji, prowa-
dzace do narazenia podatku
na uszczuplenie, zagrozone
jest kara grzywny do 720 sta-
wek dziennych albo kara po-
zbawienia wolnos$ci, albo
obiema tymi karami tacznie.
Odpowiedzialno$¢ karno-
-skarbowa ulega ztagodzeniu,
gdy kwota podatku narazone-

go na uszczuplenie jest matej
warto$ci.

Czynny zal

Odpowiedzialno$ci karno-
-skarbowej za wskazany czyn
mozna uniknaé sktadajac tzw.
czynny zal. Polega on na za-
wiadomieniu organu $cigania
- na pi$mie lub ustnie do
protokolu - o popelnieniu
czynu zabronionego, w tym
ujawnieniu jego istotnych
okolicznosci, w szczegélnosci
0s6b wspoldziatajacych wjego
popelieniu. Warunkiem
unikniecia odpowiedzialnosci
jestréwniez uiszczenie w calo-
$ci wymagalnej nalezno$ci
publicznoprawnej uszczuplo-
nej popelionym czynem za-
bronionym, w terminie wyzna-
czonym przez uprawniony
organ postepowania przygoto-
wawczego. Zalegto$¢ warto
jednak uis$ci¢ wcze$niej, zeby
unikna¢ dalszego naliczania
odsetek. Czynny zal powinien
by¢ ztozony przez osobe, kto6-
ra na podstawie przepisu
prawa, decyzji wla$ciwego
organu, umowy lub faktyczne-
go wykonywania zajmuje sie
sprawami gospodarczymi
podmiotu odpowiedzialnego,
w szczego6lno$ci finansowymi,
zanim organ $cigania sam po-
wezmie informacje o popet-
nieniu przestepstwa.

Przedawnienie

Zgodnie z k.k.s., karalnos¢
przestepstwa skarbowego
polegajacego na uszczupleniu
lub narazeniu na uszczuplenie
nalezno$ci publicznoprawne;j
ustaje, jezeli od jego popelnie-
nia uptyneto pie¢ lat. Jego ka-
ralno$¢ ustaje takze wowczas,
gdy nastapilo przedawnienie
tej naleznosci (tj. jak juz wska-
zywano, okres ten réwniez
wynosi pie¢ lat liczac od konca
roku kalendarzowego, w kt6-
rym uptynal termin platnosci
podatku). /®

rozporzadzenie ministra
sportu i turystyki
z1marca2011r.

W sprawie wzoru
zbiorczej deklaracji
miesigcznej dotyczacej
optaty wnoszonej przez
podmioty Swiadczace
ustuge bedaca reklamg
napojow alkoholowych

podstawa
prawna:
(DzU z 2011 r.nr 61, poz. 311)

ustawa z 26 pazdzierni-
ka 1982 r. o wychowaniu
w trzezwosci i przeciw-

dziataniu alkoholizmowi

podstawa
prawna:

[tekst jedn.DzU z 2018 .
p0z.2137 ze zm.)




